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Moderador
Notas de la presentación
Bon dia a tothom, i moltes gràcies per la vostra assistència.En primer lloc m’agradaria donar les gràcies a l’Oficina de Suport a la Recerca i la Transferència de la UOC i, en particular, a la Carolina Expósito i en Rubén Permuy, per haver-me convidat a impartir aquesta xerrada. Al llarg de la presentació mostraré alguns exemples que demostren la utilitat dels blogs i eines com ara Twitter per, d’una banda, comunicar la ciència i socialitzar el coneixement i, de l’altra, incrementar la difusió, la visibilitat i l’impacte de la recerca. Espero que us agradi i que us sigui útil.



Marc general 
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Moderador
Notas de la presentación
En primer lloc, mostraré una visió general sobre com els mitjans de comunicació social estan transformant el món, particularment el món acadèmic i de la recerca.



Del regne dels simis… 

…a la supremacia de l’homo digitalis… 
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Moderador
Notas de la presentación
Hem evolucionat molt des dels primats fins a l’homo digitalis. Les noves tecnologies han provocat una autèntica revolució tant en l’àmbit econòmic com en el social. Quan ens pensàvem que aquesta era la darrera baula de l’evolució humana, arran de l’aparició del Whatssapp i aplis similars descobrim amb sorpresa la irrupció d’una nova espècie...

http://estrellaenelsol.blogspot.com.es/2010_08_01_archive.html�


CINDY CHEW/2010 S.F. EXAMINER FILE PHOTO 

…i l’homo mobilis! 

Moderador
Notas de la presentación
I és que les tecnologies mòbils estan revolucionant la nostra manera de viure. Avui molta gent va amb el mòbil a la mà pel carrer, amb el Whattsapp i el Twitter… 



Moderador
Notas de la presentación
I aquest fenomen que comença a tenir abast universal, estimula la imaginació d’alguns urbanistes, que estan donant a les persones que caminen llegint el mòbil el mateix tractament que a les bicicletes.(clic) Això ha passat a la ciutat xinesa de Xongqing, on han obert un carril exclusiu per a homo mobilis. El problema és que ara xoquen entre ells dins del propi carril... 
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Moderador
Notas de la presentación
Més problemes associats als mòbils: la tecnodependència, la dependència del mòbil, tècnicament coneguda com a nomofòbia.  Que porta associades estadístiques molt sorprenents.En qualsevol cas, malgrat el que us acabo d’explicar, sóc dels que pensen i estan convençuts que el futur és mòbil. Tothom porta les xarxes socials a la butxaca perquè tothom té mòbil. I això està impactant sobre molts àmbits de la nostra vida. La manera com ens comuniquem s’està transformant i això afecta, en particular, la manera com es comunica la ciència. 
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Moderador
Notas de la presentación
Que el futur és mòbil també ho diu Benedict Evans. Aquest senyor és un tecnòleg que treballa a Andreessen / Horowitz, que és un fons americà de capital risc amb seu a Silicon Valley dedicat a identificar les oportunitats de negoci en l’àmbit de la tecnologia per invertir-hi.Evans es defineix a la seva pàgina web com algú que treballa sobre el que està passant i el que passarà aviat, i us recomano que el seguiu si voleu estar amatents a les últimes tendències en tecnologia.Doncs bé, aquest senyor  ha elaborat aquesta presentació (Mobile is eating the world) on demostra que aviat gairebé tot el món tindrà mòbil amb connectivitat i que la gent actualment dedica entre el 40 i el 70% del seu temps lliure a navegar pels mitjans de comunicació social mitjançant aplicacions mòbils.  Li he manllevat un parell de diapos.



Font: Mobile Is Eating the World, by Benedict Evans 

El futur és mòbil! 

Moderador
Notas de la presentación
D’acord amb la seva recerca, Evans creu que en el món desenvolupat a curt termini gairebé tothom portarà un ordinador a la mà tothora, amb el qual es podrà arribar a qualsevol producte o informació a la web o mitjançant qualsevol aplicació, que cada cop seran més amigables.La diapo mostra l’evolució del percentatge de la població mundial sense internet i sense mòbil , i segons els càlculs d’Evans l’any 2020 el 80% d’habitants del planeta tindran un telèfon intel·ligent i per tant esdevindran homo mobilis.

http://www.slideshare.net/a16z/mobile-is-eating-the-world-40841467�


http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/cross-media/2014/Digital_Day_2014_Overview_of_Findings.pdf 

 

La tecnologia acapara la nostra atenció! 

Moderador
Notas de la presentación
L’altra evidència és que, cada cop més, la tecnologia acapara la nostra atenció, com ho demostra aquesta gràfica, extreta d’un treball de recerca d’Ofcom, que és un regulador independent que treballa per a les empreses de comunicació del Regne Unit. La diapo mostra en color lila el percentatge que dedica la població adulta britànica als mitjans de comunicació social i no social segons l’hora del dia. En color verd les activitats no relacionades amb els mitjans de comunicació.Segons aquest estudi, la mitjana que dedica un ciutadà britànic a activitats de comunicació és de 8 hores i 41 minuts diaris, per bé que a la franja d’edat entre 16 i 24 anys és de 14 hores.En conclusió, penso que cal aprofitar aquest portabilitat i aquest ús intensiu de les xarxes socials que fa la gent també per difondre el coneixement científic.

http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/cross-media/2014/Digital_Day_2014_Overview_of_Findings.pdf�
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Moderador
Notas de la presentación
Aquesta revolució tecnològica ha arribat al món de la comunicació de la ciència, que està experimentant els canvis més significatius d’ençà dels seus 350 anys d'història. ��Des dels quaderns de Darwin i les cartes de Galileu a Kepler fins a la recent narració via Twitter de la separació entre la nau Rosetta i el mòdul Philae de l’Agència Espacial Europea, comunicar qüestions científiques complexes ha estat una de les tasques més importants per als científics. A banda dels canals formals de comunicació acadèmica, com ara les revistes científiques, darrerament han aparegut tot un seguit de canals informals, com ara els blogs, els microblogs i les xarxes socials, que són àmpliament utilitzats pels científics per parlar sobre la seva recerca i fer-la arribar a un públic més ampli.

http://www.english-heritage.org.uk/about/news/help-darwins-notebook/�
http://www.english-heritage.org.uk/about/news/help-darwins-notebook/�
http://www.english-heritage.org.uk/about/news/help-darwins-notebook/�
http://www.english-heritage.org.uk/about/news/help-darwins-notebook/�
http://www.english-heritage.org.uk/about/news/help-darwins-notebook/�
http://www.english-heritage.org.uk/about/news/help-darwins-notebook/�
http://www.english-heritage.org.uk/about/news/help-darwins-notebook/�


http://www.nature.com/news/online-collaboration-scientists-and-the-social-network-1.15711 

 

Moderador
Notas de la presentación
D’aquest fet es feia ressò aquest estiu la revista Nature, ja que publicava els resultats d’una enquesta que va enviar a més de 3.000 recercaires sobre el grau de coneixement i utilització de les xarxes socials que tenien els investigadors.  

http://www.nature.com/news/online-collaboration-scientists-and-the-social-network-1.15711�


Moderador
Notas de la presentación
Com a eines més conegudes encapçalen la classificació Google Scholar, ResearchGate, Linkedin i Facebook en el cas de l‘àmbit de les ciències i les enginyeries. En el cas de les ciències socials ocupen les mateixes quatre primeres posicions per bé que permuten la posició Researchgate i Facebook. 



Moderador
Notas de la presentación
L’enquesta no solament preguntava el grau de coneixement sinó també per què feien servir aquestes xarxes els usuaris habituals.  En el cas de Twitter, els motius principals eren trobar col·legues, trobar articles recomanats, seguir debats i difondre la recerca. En el cas de Facebook l’estudi es feia ressò que la majoria d’enquestats no utilizaba aquesta xarxa professionalment.L’article també estudiava altres xarxes i posava molts exemples pràctics, i en recomano la lectura. La conclusió era que cada cop més els investigadors utilitzen les eines 2.0 per difondre la seva recerca i per altres motius, cosa impensable fa només cinc o sis anys.



Font: Use of social networks for academic purposes: a case study, de Gemma Nández i Àngel Borrego  

Moderador
Notas de la presentación
A casa nostra, quina és la situació? Ja ho veieu a la taula, segons aquest estudi publicat l’any 2013 i elaborat Gemma Nández i Àngel Borrego, d’una mostra de 293 investigadors catalans amb perfil a la xarxa social Academia.edu, gairebé el 70% diu que els utilitza per estar en contacte amb altres recercaires, i al voltant dell 60% els empra per fer difusió de la seva recerca o per estar al corrent de les activitats d’altres investigadors.

http://hdl.handle.net/2445/53979�


Alternative metrics (Altmetrics) 

http://article-level-metrics.plos.org/ 
 

Moderador
Notas de la presentación
La revolució també ha arribat a la manera com mesurem l’impacte que tenen els articles científics: és el que s’anomena Altmetrics o Alternative metrics, un concepte que es defineix com la creació i estudi de nous indicadors basats en el web 2.0 per a l’anàlisi de l’activitat científica i acadèmica.La idea que hi ha al darrere és la següent: les mencions en els blogs o el nombre de mencions a Twitter poden ser una mesura vàlida de l'impacte de les publicacions científiques. Una mostra de l’emergència d’aquests indicadors és que Public Library of Science (PLoS) ja els té en compte perquè els investigadors, les institucions i fins i tot els finançadors de la recerca puguin accedir-hi. 

http://article-level-metrics.plos.org/�


   

   

Moderador
Notas de la presentación
Exemple d’Altmetrics en un article de la revista Plos. A la part superior podem veure quatre grups d’indicadors relacionats amb l’article: nombre de lectures, citacions, descàrregues en un gestor de referència i comparticions.
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Moderador
Notas de la presentación
I aquí per cadascun dels grups anteriors tenim un subgrup d¡’indicadors. Nombre de lectures de la pàgina estàtica i de descàrregues del PDF, nombre de mencions a les xarxes socials, nombre de descàrregues en el gestor de referència Mendeley i publicacions on s’ha produït la citació. Aquesta és una manera 2.0 de mesurar l’impacte de la recerca avui en dia.



Jo sóc jo i la meva 
circumstància digital 
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Moderador
Notas de la presentación
Estem a punt d’acabar aquest primer bloc introductori, i ho farem amb una frase de Miquel Duran, professor de Química Teòrica i Computacional de la UdG, que crec que ens ha de fer reflexionar (clic): Jo sóc jo i la meva circumstància digital. I és que, actualment, tan important com tenir una bona reputació acadèmica és tenir una bona reputació digital.El professor Duran és dels que pensen que la difusió de la recerca mitjançant eines 2.0 com ara els blogs o Twitter hauria de formar part de les tasques habituals del personal investigador i que fóra bo que hi hagués un reconeixement o un sistema de recompenses destinat a promoure la comunicació de la ciència mitjançant aquests mitjans de comunicació social.



#Crear 
#Escoltar 
#Comunicar 
#Connectar 
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Moderador
Notas de la presentación
En aquest context, en aquesta era tecnològica que ens ha tocat viure, cal reinventar la professió d’investigador. Cal que els científics s’adaptin a aquest nou escenari, adquireixin noves habilitats, coneguin noves eines i assumeixin noves aptituds.En resum, si els investigadors volen millorar la seva reputació digital i que la seva producció científica tingui una visibilitat i un impacte més grans, sota el meu punt de vista haurien de saber conjugar aquests cinc verbs -> Crear, Comunicar, Connectar, Compartir i Escoltar.Examinem el primer verb!



#Crear 

To blog or not to blog? 
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Moderador
Notas de la presentación
Crear!Cada cop més investigadors i professors universitaris tenen blog, i llegeixen i comenten altres blogsEn determinats entorns es té la percepció que els investigadors haurien de tenir blog i actualitzar-lo periòdicament. Es considera que, en qualitat de treballadors públics, haurien d’informar i divulgar sobre la seva recerca, finançada sovint amb els impostos de la ciutadania. Així ho entén també la Unió Europea, que en el programa marc Horitzó 2020 dóna força rellevància a la difusió i la comunicació dels resultats de la recerca. 



Moderador
Notas de la presentación
De fet, PLoS, Nature i Research Blogging hostatgen plataformes amb aquest contingut acadèmic especialitzat, que permeten als investigadors discutir la seva recerca davant un públic global.
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Moderador
Notas de la presentación
Les universitats també hostatgen blogs en els seus webs institucionals, i en particular aquesta casa hi aposta fermament, amb blogs de gran qualitat i d’actualització freqüent.
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Moderador
Notas de la presentación
Els centres de recerca també aposten pels blogs.Això que veieu aquí és una selecció personal de blogs de centres de recerca de la Institució CERCA, que com sabeu agrupa els 46 centres de recerca finançats per la Generalitat de Catalunya. Trobem àmbits de coneixement molt diversos: salut animal en el cas del CRESA, ecologia en el cas del CREAF-Centre de Recerca Ecològica i Aplicacions Forestals, evolució humana en el cas de l’IPHES,  i epidemiologia ambiental i salut internacional en el cas de l’ISGlobal (CREAL i CRESIB). N’hi ha més, però en vull destacar aquests.
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Moderador
Notas de la presentación
A banda, molts investigadors publiquen els seus blogs personals en plataformes com ara Wordpress o Blogspot per intercanviar informació amb altres col·legues, documentar la seva recerca o fer-la arribar a un públic més general.

http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�
http://www.altmetric.com/blog/interactions-here-in-the-blogosphere/�


Motive A: Visibility Motive B: Networking Motive C: Information 
increase own impact connect with peers be up to date 
be found by peers and 
other stakeholders 

stay in touch with 
colleagues 

be part of a 
conversation 

present self/own work be(come) part of a 
community anticipate trends 

Font: (Micro)blogging Science? Notes on Potentials and Constraints of New 
Forms of Scholarly Communication, by Cornelius Puschmann  

Científics bloguers: per què? 

Moderador
Notas de la presentación
Aquesta taula mostra alguns dels motius pels quals l’activitat de bloguejar és útil per a un científic. En resum, els motius principals són tres: Que la recerca tingui més visibilitat i impactePer connectar i estar en contacte amb altres col·legues Per obtenir coneixement nou i està al corrent del que s’està cuinant en el nostre àmbit de coneixement



http://sociologicalimagination.org/archives/13910 
 

Moderador
Notas de la presentación
Però si em permeteu que us recomani un article que amplia la informació de la taula anterior, han de llegir aquest post dels sociòlegs Mark Carrigan i Milena Kremakova. De fet, l’article inicialment portava per títol “25 reasons”, però els autors van demanar als lectors del blog que suggerissin altres motius no inclosos en el post inicial, i van anar afegint a la llista aquests suggeriments, fins arribar als 38 motius. És un article, per tant, elaborat de manera col·laborativa, a més de ser una lectura molt recomanable. 

http://sociologicalimagination.org/archives/13910�
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Moderador
Notas de la presentación
Aquesta diapo mostra un extracte de les principals raons per les quals un investigador o un professor universitari hauria d’escriure un blog: ��-Incrementa la visibilitat en el món acadèmic.-Però també incrementa la visibilitat fora del món acadèmic, i permet als periodistes, als activistes o al públic en general que accedeixin al perfil del bloguer.-Incrementa la visibilitat més que no pas un web estàtic, i permet als lectors que es facin una idea de les línies de recerca en què està treballant el bloguer. -Permet fer connexions i trobar possibles col·laboradors.-Facilita l’accés a les publicacions, i en conseqüència la probabilitat de ser llegit i citat.-Permet promoure esdeveniments i convocatòries com ara calls for papers. Especialment, si el bloguer actualitza el blog regularment i el té connectat a Twitter.I, a més...-----Permeten crear una marca personal i tenir influència mediàtica (cada cop més els mitjans de comunicació fixen la seva atenció sobre les xarxes socials i davant d’una notícia mediàticament destacada, el bloc pot ser una plataforma per exposar la nostra opinió)Augmenten l’impacte de les publicacions i la possibilitat de ser citatsEl fet que els articles es puguin comentar permet articular converses entre el personal investigadorPermeten compartir recursos i resultatsPermeten la difusió del coneixement entre el gran públic a un cost molt baixCom a eina de suport a l’activitat docent
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Moderador
Notas de la presentación
I, sobretot, permeten crear una marca personal i obren la possibilitat de tenir influència mediàtica (cada cop més els mitjans de comunicació fixen la seva atenció sobre les xarxes socials i davant d’una notícia mediàticament destacada, el blog pot ser una plataforma per exposar la nostra opinió).



Moderador
Notas de la presentación
I finalment, voldria esmentar la utilització dels blogs com a eina de suport, dintre de l’aula, a l’activitat docent, il·lustrada molt bé per aquest acudit. Li diu el pare a la seva nena  «Hola bonica, com ha anat l’escola avui», i la filla que li contesta «Ho tens tot al meu blog, papa!». Per tant, els blogs com a eina per a la docència.



http://rrresearch.fieldofscience.com/ 

 

Moderador
Notas de la presentación
Però veiem-ne un exemple. Aquest és un bon exemple de blog científic. ��Es tracta del blog de Rosemarie Redfield una microbiòloga de la Universitat de British Columbia, Vancouver. Des d'agost de 2006, Redfield ha publicat més de 900 entrades al blog, parlant sobre diversos temes relacionats amb la seva recerca.

http://rrresearch.fieldofscience.com/�


The purpose of keeping the blog is to give me a semi-
public place to describe the ongoing process of doing 
and thinking about my lab’s research. I hope I’ll use it 
to describe/explain (mainly to myself) the 
scientific issues I'm thinking about: 
 

- what experiments we’ve done 

- what the results were if they worked (or possible 
explanations for why they didn’t work) 

- what experiments I think we might do or should 
do when time and resources permit. 
 

Moderador
Notas de la presentación
El seu primer post dóna una bona idea sobre els objectius que pretén aconseguir amb el seu blog: ��Ella utilitzarà el blog per descriure i explicar les qüestions científiques que porta entre mans, com ara: ��- Els seus experiments o �- Els resultats que ha obtingut (fins i tot encara que no siguin els esperats)- Els experiments que té intenció de fer en el futur.



http://rrresearch.fieldofscience.com/2010/12/arsenic-associated-bacteria-nasas.html 
 

Moderador
Notas de la presentación
El blog de Redfield va tenir un gran ressò com a conseqüència d'aquest article sobre un bacteri relacionat amb l’arsènic, on criticava durament l’article que veieu a sota, publicat a la revista Science. En el seu post, Redfield informava inicialment sobre les conclusions de l’article per, acte seguit, criticar detalladament la metodologia emprada pels autors de l'estudi publicat a Science. ��El post va rebre més de 250 comentaris, i una versió revisada va ser publicada posteriorment per la revista Science, per bé que els autors de l'article original mai no es van retractar. ��Sota el meu punt de vista, aquest exemple marca un punt d'inflexió en la dinàmica de la comunicació de la ciència, perquè la revista Science es va veure obligada a reaccionar davant de les crítiques que algú publicava en el seu blog. Es pot afirmar que aquest és un blog que té per objectiu anar més enllà de difondre la recerca de la seva autora.

http://rrresearch.fieldofscience.com/2010/12/arsenic-associated-bacteria-nasas.html�


Moderador
Notas de la presentación
Fins ara hem vist que la difusió de la recerca mitjançant l’actualització d’un blog personal hauria de formar part de les tasques habituals del personal investigador. Però malauradament els investigadors es planyen que no tenen temps per fer difusió de la recerca, ja que sovint es troben sotmesos a la pressió del Publish or perish o el  (clic)Transfer or die.
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Collective blogging 

Moderador
Notas de la presentación
En aquest cas, una solució és mantenir un blog col·lectiu, com ara el que veuen en aquesta diapo.Els blogs col·lectius són més fàcils de mantenir ja que intervenen tots els membres del grup en la seva elaboració.Aquí tenim un exemple: Computational Oncogenomics, el blog del grup de Genòmica Biomèdica de la Universitat Pompeu Fabra. 

http://bg.upf.edu/blog/�


El blog referent  

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/ 
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Moderador
Notas de la presentación
Ara m’agradaria posar un exemple de blog vinculat al món acadèmic i de la recerca que fa un ús intensiu de les eines que el web 2.0 ens proporciona.Es tracta del blog de la London School of Economics and Political Science, que porta per títol “The Impact Blog” i que té per lema “Maximising the impact of academic research”.És un blog molt prestigiós, amb col·laboradors provinents del món acadèmic que tracten tota mena de qüestions, especialment el tema de l’accés obert a les publicacions o com les xarxes socials estan transformant la manera com es comunica la recerca.

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/�


#Escoltar 

Moderador
Notas de la presentación
Però si no us puc convèncer sobre els avantatges de tenir un blog, us fa mandra crear, el que sí heu de fer és escoltar el que es diu a la xarxa sobre els temes que us interessen, practicar l’escolta activa. De fet, abans de crear és molt recomanable  escoltar el que es diu a la xarxa sobre allò de què volem parlar.Per escoltar, us vull presentar una eina que és molt útil per seguir els blogs d'altres persones, a més de canals de notícies de tota mena. ��El seu nom és Feedly, i és una aplicació d’agregació de continguts que recopila informació d'una gran varietat de fonts en línia. Tan bon punt es produeix una actualització en un blog o en un canal de notícies aquesta eina ens avisa amb immediatesa.Per subscriure’ns a un blog o a un canal de notícies i novetats d’una pàgina web, només heu de fer clic al símbol de RSS (clic) que trobareu ben visible en aquella pàgina web i afegir aquell enllaç al seu compte de Feedly. Aleshores rebreu un avís cada cop que s’actualitzi aquell blog o hi hagi una novetat en aquella pàgina. 



http://feedly.com 
 

Moderador
Notas de la presentación
El que veieue aquí es el meu compte de feedly. Poden veure algunes de les fonts a les quals estic subscrit i les últimes novetats de cada font.  Consulto feedly cada dia per accedir als continguts que m’interessen tant per motius de feina com extralaborals.

http://feedly.com/�


#Comunicar 

Piulades de ciència 

Moderador
Notas de la presentación
Aquest és el tercer verb important: comunicar. El conjugarem mitjançant Twitter.Twitter és un servei de microblogging que permet als seus usuaris enviar i llegir missatges de text d’una longitud màxima de 140 caràcters, amb la següent estructura: literal descriptiu + enllaç + etiqueta o hashtag. El fet cert és que Twitter s’està consolidant com a eina de comunicació en el món acadèmic. De fet, hi ha estudis que posen de manifest que, si els investigadors difonen els seus articles mitjançant aquesta xarxa social, hi ha un increment notable en el nombre de descàrregues i citacions d’aquells articles. ---According to some studies, one in 40 scientists is active on Twitter (Priem et al. 2012a).



http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2012/04/19/blog-
tweeting-papers-worth-it/ 

@melissaterras 

Moderador
Notas de la presentación
I aquest és un d’aquests estudis. En aquest post publicat en el blog de la London School of Economics, Melissa Terras (University College London) demostra com la difusió d’un article mitjançant les xarxes socials incrementa el nombre de descàrregues d’aquella publicació, fins i tot en proporció 1 a 10 en alguns casos.

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2012/04/19/blog-tweeting-papers-worth-it/�
http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2012/04/19/blog-tweeting-papers-worth-it/�


http://jmq.sagepub.com/content/91/4/772 
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Moderador
Notas de la presentación
I aquest és un altre estudi, molt més elaborat, publicat fa molt poc. L’objectiu dels seus autors era comprovar si la interacció del investigadors amb comunicadors científics o la utilització de la xarxa social Twitter podien contribuir a incrementar l’impacte de la seva recerca. I la resposta va ser afirmativa en els dos casos.

http://jmq.sagepub.com/content/91/4/772�


Moderador
Notas de la presentación
A la introducció els autors es fan ressò que continua predominant en el món acadèmic la idea que la comunicació pública de la recerca, digueu-li divulgació si voleu, no té massa valor o fins i tot pot anar contra les seves carreres científiques. De fet, ells parlen de saganització, de Carl Sagan, el mític autor de la també mítica Cosmos, que tant em va impactar mentre feia BUP i COU.  Saganització vindria a ser el fenomen que afecta aquells cientifics que són grans divulgadors i que aixequen els recels o el menyspreu dels recercaires ‘seriosos’, entre cometes.   



Moderador
Notas de la presentación
Els autors van utilitzar l’índex h o índex de Hirsch, que és un indicador que mesura l’impacte de les publicacions  d’un recercaire sobre la base del nombre de citacions que ha rebut, i que es defineix així: un científic té índex h igual a x si ha publicat x treballs amb almenys x citacions cadascun. Per fer la recerca van enquestar els 241 investigadors dels Estats Units  més citats en el camp de la nanotecnologia i els van preguntar sobre la seva interacció amb periodistes científics i també per l’ús de Twitter.  Els autors de l'estudi van trobar que els investigadors que més interactuaven amb periodistes també tenien els índexs h més elevats, la qual cosa contradeia el mite que els recercaires ‘seriosos’ no han de dedicar-se a divulgar la ciència. I també tal com mostra la gràfica, van trobar que hi havia una corelació entre índex h elevats, interacció amb periodistes i presència a Twitter.---Index h: Jorge Hirsch (Universidad de California, San Diego) el va inventar l’any 2005 �



Moderador
Notas de la presentación
Pel que fa a Twitter, els resultats són molt similars, ja que els autors també van trobar que els científics que utilitzaven Twitter per difondre la seva recerca tenien els índexs h més elevats que els científics que no utilitzaven aquesta xarxa. De fet, Twitter actua com un amplificador, tot incrementant l’impacte de les altres formes de difusió com hem vist a la diapo anterior. Una altra línia de la seva recerca estudiava la correlació entre índex h i interacció amb el públic en general per divulgar la seva recerca, i novament van detectar que hi havia correlació entre ser grans divulgadors, tenir índex h elevats i ser esmentats a Twitter. 



Anatomia d’un tuit 

# (hashtag)  emprat 
per categoritzar 
tuits. Etiqueta. 

Literal 
descriptiu 

URL (enllaç) 

1 

3 

2 

@AgriCiencia 

Moderador
Notas de la presentación
Aquest és un exemple de tuit o piulada enviat des del compte de Twitter del cap de comunicació de l’IRTA (Institut de Recerca i Tecnologia Agroalimentàries), el senyor Albert Gurri.En primer lloc, el literal descriptiu fa referència a una jornada que es va celebrar a Monells. Més coses a destacar: 2) Tenim la URL on cal clicar per accedir a més informaciò sobre la jornada i, finalment, 3) Cal destacar un hashtag o etiqueta, que podem identificar pel símbol del coixinet que porta al principi: bovino. Un hashtag és una etiqueta que ens permet categoritzar el tuit i indicar de quin tema estem parlant. Té molta importància perquè, d’una banda, ens permet saber què es diu a Twitter sobre un tema determinat i, de l’altra, ens permet conèixer quin és el trending topic o tema del moment, és a dir, allò de què s’està parlant amb més intensitat a Twitter en aquell moment i en aquell lloc concret.Aquesta és la manera com les universitats, els centres de recerca i les grans infraestructures comuniquen ciència avui en dia.



CRG 
ICFO 
ICIQ 
IDIBAPS 
IRB 
IRTA 
ISGlobal 
 
Alba 
Mare 
Nostrum 

http://cerca.cat/alfabetic/a-la-xarxa/ 

 

Moderador
Notas de la presentación
Si ens centrem ara en l’àmbit nacional català, una bona part dels 46 centres de la Institució CERCA també tenen una presència molt destacada a les xarxes socials… Concretament 35 dels 46 centres són presents en alguna xarxa, com podreu comprovar si accediu a aquesta pàgina web.Centres de recerca tan prestigiosos com el CRG, l’ICFO o l’IRB comuniquen la seva recerca mitjançant Twitter i altres xarxes. Grans infraestructures de recerca com el sincrotró Alba o el supercomputador Mare Nostrum també ho fan i, per tant, si volem saber quina ciència comuniquen hem de ser presents en aquestes xarxes.

http://cerca.cat/alfabetic/a-la-xarxa/�


El perfil d’una científica a Twitter  

@nlbigas 

Moderador
Notas de la presentación
Però donem una ullada a un exemple d'investigadora que utilitza Twitter ��Aquest és el perfil de Twitter de la professora Núria López-Bigas, doctora en biologia i Premi Nacional de Recerca al Talent Jove l’any 2011.  Actualment és investigadora ICREA a la UPF especialitzada en genòmica.



Cronologia o timeline (TL) 

A 

B 

C 

D 

Moderador
Notas de la presentación
Aquest és un exemple de la cronologia o timeline de López-Bigas, és a dir, un recull de tuits de la investigadora en ordre cronològic invers. ��Des del meu punt de vista aquesta selecció de tuits mostra que ella utilitza aquesta eina molt eficientment: ��El tuit A) és un enllaç a una eina desenvolupada per la Universitat de Washington relacionada amb el genoma humà ��En el tuit B) difon la seva pròpia recerca publicada en una revista del seu àmbit de coneixement��En el tuit C) parla d'un article escrit a la revista Science que ella considera prou interessant�El tuit D) és un retuit. Aquest tuit sobre un article de la revista International Journal of Cell Biology va ser publicat pel seu col·lega Eduardo Eyras, professor ICREA especialitzat en genòmica, i ella considera aquesta informació tan rellevant que la va compartir amb els seus seguidors. Els retuits tenen sempre un efecte multiplicador o viral. �



Una persona referent (influencer) 

Persones que han 
repiulat o 
“favorititzat” el tuit 

Nombre de 
vegades que 
el tuit ha 
estat repiulat 

Moderador
Notas de la presentación
Permeteu-me que us mostri l'impacte d'un dels seus tweets perquè veieu la potència comunicativa de Twitter.��Com podem veure, 12 persones van repiular el seu tuit, de manera que l'abast real del seu tuit va ser molt superior al dels seus seguidors, ja que en realitat va arribar als seguidors de tots els col·legues que van repiular la informació. Els retuits tenen sempre un efecte multiplicador o viral. ��Així que es pot afirmar que la professora López-Bigas és un referent a les xarxes socials sobre el seu camp de recerca. En resum, aquesta és la manera com alguns investigadors comuniquen ciència avui en dia.



http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2013/09/25/how-to-be-a-scholar-daniels/ 

 

De piulada a article científic! 

Moderador
Notas de la presentación
I ara passem a un article que explica com està canviant el món de la recerca amb les eines 2.0Es tracta d’un article de Jessie Daniels, socióloga americana professora de la Universitat de Nova York, especialitzada en racisme, concretament en les manifestacions del racisme a Internet.En aquest article ens explica com va néixer un article científic a partir d’un tuit en una conferencia acadèmica. D’aquest tuit va néixer un post en el seu blog, al qual van seguir un conjunt de posts relacionats, que finalment van acabar esdevenint un article publicat en una prestigiosa revista científica. En concret, en el tuit ella es queixava que en el congrés on estava, la trobada anual de l’Associació Americana de Sociologia, s’havia parat poca atenció al tema del racisme a la xarxa, de manera que va decidir escriure un article en el seu blog per obrir el debat: “Raça, racisme i Internet: 10 coses que els sociòlegs haurien d’investigar”.I en va fer difusió via Twitter, amb un allau de comentaris que la van portar a escriure set articles més, que van acabar esdevenint l’article de la següent diapo.

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2013/09/25/how-to-be-a-scholar-daniels/�


New Scholarship?  

“Except for the very end of this 
process s submitting the paper to 
the journal for peer-review – none 
of this way of working bares the 
least bit of resemblance to how I 
was trained to be a scholar.” 

 

Font: Using Social Media to Enhance Your Research Activities , de Brian Kelly 

  

Moderador
Notas de la presentación
Ens fixem ara en el darrer paràgraf del seu article "Excepte la part final d'aquest procés -la presentació del document a la revista per a la revisió d’experts– la manera de treballar que m’ha portat a escriure aquest article no s’assembla gens a la formació que he rebut per ser una acadèmica.»Estem davant d’una nova manera de fer recerca? És evident que les xarxes socials estan regirant el món acadèmic i la manera com s’elaboren els articles científics.

http://www.slideshare.net/lisbk/using-social-media-to-enhance-your-research-activities-29142573�


http://blogs.plos.org/scied/2013/08/19/twitter-for-sci-ed-
part-1-teaching-in-140-characters-or-less/ 
 

Moderador
Notas de la presentación
Una proposta de lectura sobre Twitter: Aquests tres articles van ser publicats a PLoS l'agost de l’any passat. L'autor, Atif Kukaswadia, és un epidemiòleg que va començar a utilitzar Twitter fa  gairebé dos anys, i va trobar aquest recurs tan útil que va decidir escriure sobre els cinc motius pels quals els investigadors han d‘utilitzar Twitter. 

http://blogs.plos.org/scied/2013/08/19/twitter-for-sci-ed-part-1-teaching-in-140-characters-or-less/�
http://blogs.plos.org/scied/2013/08/19/twitter-for-sci-ed-part-1-teaching-in-140-characters-or-less/�


Reason #1: Twitter has very direct, and very relevant 
implications for those in Public Health 
 
 1 

2 

Moderador
Notas de la presentación
Raó # 1: Té implicacions molt directes, i molt rellevants per a l’àmbit de la salut pública ��I esmenta dos exemples referits a l’ús de Twitter en dos articles científics. En el primer, els autors van analitzar més de 500 milions de tuits i van descobrir que el seguiment d'un petit nombre de paraules clau relacionades amb la grip permet pronosticar taxes de grip futures amb gran precisió, obtenint una correlació del 95% amb les estadístiques nacionals de salut. ��El segon article demostra com la desinformació es propaga a través de les xarxes socials. Els autors van mostrejar 1,000 tuits que esmentaven la paraula ‘antibiòtic’ i van descobrir que hi havia un percentatge força elevat que feia un ús inadequat de la paraula. Això serveix per impulsar campanyes de difusió i de conscienciació.



Reason #2: It’s a great way to get information you otherwise 
wouldn’t 
 
Reason #3: At conferences, Twitter is invaluable 
for stimulating discussion and finding out what is 
happening in other sessions 
 
Reason #4: For lecturers, Twitter can contribute to 
discussions and deepen understanding 
 
Reason #5: The way we translate information is changing 

Moderador
Notas de la presentación
Aquestes són les altres quatre raons que ell desenvolupa en els articles:-Twitter com a font d’’informació-Twitter com a recurs pràctic en conferències, congressos i jornades-Twitter com a suport a l’ensenyament.-Twitter com a eina per difondre la nostra recerca en aquest nou escenari que s’obre amb les XSSi em permeteu em centraré en la raó 3 ---Reason 2: If you follow organizations and individuals you find interesting, when they post links to new content, you will see it on your Twitter feed.  Twitter also useful as a networking tool. I’ve had the privilege of “meeting” some really cool people on Twitter, both academics and non-academics. Reason 5:  This is important for those beginning their careers in science. The current publishing paradigm has come under fire recently, with many improvements being proposed. There has been an explosion in science blogging, which is a great way for people to get their work out and communicate with people they otherwise wouldn’t. Big networks such as Nature Blogs, Research Blogging, Scientific American, Science Blogs, Occams Typewriter, PLOS Blogs and others have provided a haven for scientists who want to get information out. Knowing how to use Twitter, and use it effectively can help get your message out.



http://www.flickr.com/photos/shovellingson/6800803601/ 

The Importance of Being Hashtag  

Moderador
Notas de la presentación
Ja hem parlat d’aquest símbol, el coixinet, com a recurs per etiquetar i establir categories dintre de Twitter. Ara veurem com s’utilitza si estàs en una xerrada o un congrés que té un hashtag determinat. 



http://www.globalfoodsecurityconference.com/ 

 

Moderador
Notas de la presentación
Aquesta és la pàgina web de la conferència sobre seguretat alimentària global que se celebrarà l’any que ve a Nova York. En el marge dret de la pàgina, i ben visible, apareix això.Es tracta del hashtag o etiqueta que les persones que tenen Twitter han d’utilitzar si parlen de la conferència.

http://www.globalfoodsecurityconference.com/�


Ús de hashtags en conferències     
 

#2WSFC 

Moderador
Notas de la presentación
I és que, quan s'utilitza en el context d’una jornada o un congrés, Twitter és un canal que complementa el que esdevé durant la conferència, i permet als assistents, i sovint també a les persones que no han pogut assistir-hi, comentar el que està passant, fer preguntes i participar en el debat que està tenint lloc. És important remarcar que aquest canal complementa l’activitat cara a cara, no la substitueix.   ��Aquest és un exemple de piulades que es van enviar durant el segon congrés mundial de pesca d’art menor que va tenir lloc el mes passat a Mèxic. Van utilitzar el hashtag #2WSFC (2nd World Small-Scale Fisheries Congress).
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Moderador
Notas de la presentación
Si voleu saber quins tuits s’han piulat durant un esdeveniment que té un hashtag associat, us recomano que utilitzeu TOPSY. En aquest cas, la diapo mostra alguns dels 256 tuits que es van publicar amb motiu de la Jornada Multimèdia de la Universitat de Vic.
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Moderador
Notas de la presentación
I una altra eina molt interessant és Storify, que és una plataforma que permet bastir una història al voltant dels tuits emesos amb un hashtag determinat. És molt potent perquè et permet seleccionar els tuits, posar comentaris, afegir recursos multimèdia. No solament permet afegir continguts de Twitter, sinó d’altres xarxes com FB, YouTube, etc.

https://storify.com/xavierlasauca/xarxes-socials-i-revistes-cientifiques-eapc�
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https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AiftIdjCeWSXdDRLRzNsVktUUGJpRWJhdUlWLS1Genc#gid=0 
 

Twitter chats 
 

Moderador
Notas de la presentación
Una altra aplicació dels hashtags de Twitter són els Twitter xats. Normalment grups setmanals o quinzenals de discussió sobre diferents temes. �Aquesta és una petita mostra de xats de Twitter. Per exemple, els diumenges entre les 8 i les 9 del vespre els educadors de la Universitat d'Oklahoma piulen  sobre el seu àmbit de coneixement mitjançant el al hashtag #oklaed. Hi ha centenars de Twitter xats. Encara que no hi estiguis interessat a participar, llegir el que es comenta pot ser molt gratificant.---- 

https://docs.google.com/spreadsheet/ccc?key=0AiftIdjCeWSXdDRLRzNsVktUUGJpRWJhdUlWLS1Genc�


Moderador
Notas de la presentación
I ara passem de Carl Sagan a Kim Kardashian, de professió, celebrity, és a dir celebritat. Una persona molt famosa als Estats Units, la fama de la qual incrementa el seu èxit, que alhora incrementa la seva fama i així fins a l’infinit. Per què hem d’esmentar Kim Kardashian en una presentació sobre recerca 2.0?
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Moderador
Notas de la presentación
Per la seva aportació al món de la bibliometria alternativa aquest estiu, amb la creació de l’índex K o índex Kardashian.La idea sorgeix del comentari publicat a Genome Biology aquest estiu pel biòleg Neil Hall, en clau clarament satírica però molt escrupolós en la forma, article que ha provocat una gran polèmica en el món de la recerca 2.0.L’article es fonamenta en l’oposició que hi ha entre els recercaires que treballen molt i obstinadament publiquen la seva recerca en revistes no sempre de gran impacte i els investigadors mediàtics, molt  populars fins i tot més enllà de la seva disciplina.Per saber si la popularitat d'un científic és exagerada en comparació amb l'avaluació del seu treball, Hall va proposar la creació d'un indicador que servís per mesurar la diferència entre la presència del perfil d'investigador en les xarxes socials i la seva autoritat pel que fa a l’impacte en revistes acadèmiques, i el va batejar com a índex k o índex Kardashian. 

http://genomebiology.com/2014/15/7/424�


http://genomebiology.com/2014/15/7/424 

 

Moderador
Notas de la presentación
Per obtenir l'índex K, simplement cal dividir el nombre total de seguidors a Twitter pel nombre de citacions en revistes. Un elevat índex K voldria dir que l'investigador ha construït la seva reputació sobre una base inestable, mentre que un índex baix voldria dir que aquest investigador està subestimat.Hall va agafar una mostra de 40 científics i va representar gràficament el seu nombre de seguidors i el seu nombre de citacions i va concloure que aquells que tinguessin un índex K superior a 5 es podrien considerar recercaire Kardashians, o sigui, supravalorats. Bé, fins aquí la broma

http://genomebiology.com/2014/15/7/424�


Moderador
Notas de la presentación
Atès l'enrenou causat, des de la revista Science decidir analitzar fins a quin punt es justificaven les crítiques de Hall, i van fer una llista dels 50 científics amb més seguidors a Twitter, juntament amb el seu índex Kardashian. Aquest article va desfermar una polèmica que va anar més enllà de l’índex Kardashian, ja que la llista va resultar ser d’allò més androcèntrica, anglocèntrica i blancocèntrica. �Per elaborar la llista, van partir de científics famosos com Neil de Grasse Tyson i van anar ampliant el grup a partir d'altres científics dels quals aquests eren seguidors. Els mateixos autors de l'article reconeixien que no es tractava d'un mètode rigorós i que ben segur hi hauria absències puntuals. Però sobretot hi havia un grup especialment infrarepresentat, que era el de les dones, ja que de la llista de 50 científics, només quatre eren dones. La llista era un reflex més de la sempiterna situació de desigualtat quant a visibilitat i reconeixement que viuen les dones en el món acadèmic i de la recerca.  ��
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 http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2014/08/07/the-kardashian-index-social-media-academics/ 

 

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2014/09/29/what-are-scientists-doing-on-twitter/ 

 

#WomenTweetScienceToo 

#AlternateScienceMetrics 

#B
LA

CK
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Moderador
Notas de la presentación
La resposta a les xarxes va arribar immediatament i es va materialitzar en un post a SciLogs en què la periodista científica Paige Brown va recopilar una llista de científiques tuitaires. La genetista Victoria Metcalf també va dir-hi la seva i, en general, tots els recercaires titllats de kardashians van protestar per defensar el seu dret d’acostar la ciència a la societat i, en conseqüència, ser populars. El blog de la LSE també es va fer ressò de la polèmica en aquests dos articles que he seleccionat perquè em semblen prou indicatius, i fins i tot es van generar tres hashtags que van ser tema del dia en l’àmbit de la recerca. Particularment divertit em sembla el segon on la gent feia mofa i befa de l’índex Kardashian amb la definició de nous índexs que us poden fer trencar de riure.

http://www.scilogs.com/from_the_lab_bench/in-response-to-the-top-50-science-list/�
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Moderador
Notas de la presentación
Sigui com sigui, Science va rectificar, va ampliar la llista a 100, aquest cop amb notable presència femenina i amb més varietat racial. A banda d’això, què concloïa l’article? Concloïa que, fins i tot en el cas dels científics més «kardashians», no es podia dir que la seva fama a Twitter fos immerescuda ja que acumulaven gran nombre de citacions.L’article obria un debat en l’àmbit de la comunicació científica. Quin paper desenvolupa la popularitat en el reconeixement de l'autoritat científica en una disciplina?  O per què pot estar interessat en la divulgació un científic si això no té valor curricular? ��----L'anàlisi de Science oferia una altra dada interessant i és que la majoria dels científics que ocupen els rànquings dels més citats per la comunitat científica no s'han deixat seduir per Twitter. En la mostra de 50 científics entre els 100 més citats, segons el rànquing de Scholarometer, només una cinquena part tenia perfil identificable a Twitter.



Moderador
Notas de la presentación
Per si teniu curiositat, la revista Mètode va fer també una llista similar amb recercaires de l’Estat espanyol.



http://www.flickr.com/photos/72211347@N00/327122302#  

Sóc a Twitter. I ara què faig? 

Moderador
Notas de la presentación
Bé, fins ara hem vist algunes de les utilitats de Twitter. Suposem que ens donem d’alta i som a Twitter. I ara què fem?



http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2011/09/29/twitter-guide/ 

 http://www.lwec.org.uk/sites/default/files/TwitterTips.pdf 

 

Moderador
Notas de la presentación
Sortosament una bona mostra de l’interès que suscita Twitter en el món acadèmic i de la recerca són les guies que algunes institucions han publicat per fomentar-ne l’ús.  La primera guia va ser publicada per la London School of Economics i és un document d’11 pàgines que explica des de com obrir un compte fins a com gestionar els seguidors, entre altres capítols. La segona guia va ser editada per Research Councils del Regne Unit, que agrupa les set acadèmies britàniques. Ambdós recursos són un suport molt útil per als científics que vulguin endinsar-se en l’apassionant món d’aquesta xarxa social.

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2011/09/29/twitter-guide/�
http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2011/09/29/twitter-guide/�
http://www.lwec.org.uk/sites/default/files/TwitterTips.pdf�


 #Connectar 

 
• Linkedin 
• Google + 
• Facebook 
 

 
• Academia.edu 
• Researchgate 
 

Xarxes genèriques Xarxes específiques 

Moderador
Notas de la presentación
Passem ara al quart verb: aquesta diapo mostra alguns exemples d'eines per connectar, compartir informació i generar debat. Tenim xarxes genèriques, com ara Linkedin, Google+ o Facebook, i d’altres específiques del món acadèmic. ��Pel que fa a les específiques, Academia.edu és una xarxa social per a professorat universitari. Té més d’11 milions d'usuaris registrats. Permet compartir papers, monitoritzar el seu impacte i fer seguiment de la recerca que s’està fent en un determinat àmbit de coneixement.Pel que fa a ResearchGate... ----



http://www.researchgate.net/ 

 

Moderador
Notas de la presentación
ResearchGate és una xarxa social on els investigadors comparteixen documents, fan i responen preguntes i troben col·laboradors. El lloc ha estat descrit com un barreja de "Facebook, Twitter i LinkedIn." Actualment té més de 4 milions i mig d’usuaris, entre els quals hi ha 30 premis Nobel. Una de les seves propietats més rellevants és la utilizació de l’accés self-archiving que permet accedir accedir a més de 35 milions d’articles científics.

http://www.researchgate.net/�
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Moderador
Notas de la presentación
La diapo mostra el perfil d’un investigador que és a Researchgate. Podem accedir a les seves publicacions, informació sobre el seu perfil, i estadístiques sobre l’interès que desperten les seves publicacions i el seu perfil. ��

http://www.researchgate.net/�


Moderador
Notas de la presentación
Una de les utilitats més interessants és que permet fer preguntes i generar debat.



Compartir! 
Articles i presentacions (Slideshare, issuu) 
 

 
Marcadors d’enllaços o social bookmarking 
(Delicious, Diigo) 
 
 

 Imatges (flickr, Instagram) i vídeos (YouTube) 
 

 
Gestors de dades bibliogràfiques (Zotero, 
Mendeley) 
 

Telefonia per internet (Skype, Google 
hangouts) 

Moderador
Notas de la presentación
Aquestes són algunes altres eines útils per compartir el coneixement científic: ��- Per publicar articles i presentacions podem utilitzar Slideshare o Issuu ��- Per a marcadors d’enllaços recomano Delicious o Diigo ��- Tenim flickr i Instagram per a imatges i el popular YouTube per a vídeos ��- Per a la gestió de dades bibliogràfiques tenim Zotero i Mendeley- I per compartir informació pantalla a pantalla amb algú que es troba lluny de nosaltres, i compartir també per què no dir-ho, emocions i una bona conversa, tenim Skype i els Google Hangouts



Slideshare 

http://www.slideshare.net/xavierlasauca 

 

Moderador
Notas de la presentación
Slideshare és un hostatjador de presentacions i articles. Podeu publicar-hi presentacions de manera privada o pública en formats com ara PowerPoint, PDF, word o open office. És un recurs molt popular i que ens pot donar mota visibilitat, perquè també està molt ben posicionat en els cercadors. 

http://www.slideshare.net/xavierlasauca�


Delicious  

https://delicious.com/xavierlasauca 

 

Moderador
Notas de la presentación
Delicious és un marcador d’enllaços (o social bookmarking). Jo l’utilitzo per etiquetar continguts que em llegiré posteriorment o bé emmagatzemo continguts que em serviran després per escriure un article sobre aquell tema em el meu blog.

https://delicious.com/xavierlasauca�


Google hangouts 

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=4sfQg9IKO8A 
 

Moderador
Notas de la presentación
Google hangouts és un servei de videotrucades de la factoria Google, que permet que fins i tot 10 persones es puguin connectar per videoconferència. En alguns àmbits universitaris s’utilitza a bastament. És el cas del MIT, on des del centre s’estimula el debat mitjançant la interacció entre recercaires. En aquest cas, el hangout és de cinc biòlegs evolucionistes que es reuneixen de manera virtual per debatre. Un cop el debat conclòs, el pengen a internet.

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=4sfQg9IKO8A�
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Journal clubs 
 
Podcasts 
 
Collaboration 

Writing accountability 
 
Presentations 
 
Virtual office hours 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

Moderador
Notas de la presentación
En relació amb els hangouts, una recomanació de lectura. Aquest article sobre com emprar hangouts per incrementar la nostra productivitat acadèmica:3) Permet treballar de manera col·laborativa amb google drive mentre dura el hangout4) Escriure articles de manera col·laborativa5) Acompanyar el hangout d’una presentació i acabar fent un tutorial6) Per als professors, la possibilitat de fer una tutoria fora d’hores de classe
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Wikicomunicació de la recerca  
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Moderador
Notas de la presentación
I ara farem un cop d’ull ràpid a noves tendències en comunicació de la ciència, el que jo anomeno wikicomunicació de la recerca perquè està relacionat amb la Viquipèdia, que està duent una tasca molt rellevant pel que fa a la promoció i la compartició del coneixement.Aquest mapa ha estat elaborat per l’Oxford Internet Institute, que es dedica a la visualització de dades massives. El mapa recull les entrades de la viquipèdia en les diverses llengües oficial de l’Estat georeferenciades en el lloc on aquestes entrades han estat donades d’alta. Jo crec que és una bona mostra del wiki fet diferencial català, oi?  



Publicacions Wiki-to-Journal  

http://wikimedical.jmir.org/index 

 

Moderador
Notas de la presentación
Però entrem en matèria! Cap a on pot anar la comunicació de la ciència en el futur? Es tracta d’un nou model de publicació científica col·laborativa que comença a obrir-se pas en fase beta.Es diu publicació viqui a revista. És el model que ha escollit JMIR Wiki Medical Reviews, una nova publicació amb revisió d’experts que publicarà articles sobre medicina que han estat prèviament escrits i revisats a la Viquipèdia. Com funciona això?

http://wikimedical.jmir.org/index�


Imatge: Martin Poulter CC BY-SA (Wikimedia Commons) 

Moderador
Notas de la presentación
Les publicacions acadèmiques tradicionalment segueixen un model lineal, com mostra aquesta imatge: es fa la recerca, s’elabora l’article en paral·lel, s’envia l’article a la revista, es revisa i es publica.

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Journal_publication_timeline_en.svg�
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Moderador
Notas de la presentación
En el model Wiki-to-Journal, aquestes fases són concurrents. A mesura que els autors enllesteixen la recerca, escriuen l’article, es corregeix i es revisa. En un moment determinat s’envia l’article a la revista, es revisa per experts i es publica. A partir d’aquell moment ja es citable. Però la versió wiki de l’article publicada a la Viquipèdia pot evolucionar per reflectir possibles actualitzacions que es produeixin en el futur sobre allò tractat en l’article. 

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Journal_publication_timeline_en.svg�
http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2014/04/17/publishing-scholarly-papers-with-and-on-wikipedia/�
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Moderador
Notas de la presentación
Veiem-ne un altre exemple, en aquest cas de publicacions Journal-to-wiki: es tracta de la revista PLOS Computational Biology, que permet als seus autors que publiquin un article a la revista, com ara aquest que veieu, que podrà ser citat i formarà part de les bases de dades bibliogràfiques i, alhora, publiquin el mateix article a la Viquipèdia, convenientment adaptat i en el format d’aquesta publicació digital. 



Moderador
Notas de la presentación
Aquí el tenim. Es tracta de reutilitzar els articles escrits en publicacions en accés obert per tal d’obrir el coneixement a la societat en general, i incrementar els continguts sobre biologia computacional existents a la Viquipèdia.
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Moderador
Notas de la presentación
Fins i tot la revista PLOS Biology ha promogut un concurs entre els estudiants per estimular la publicació d’articles de la revista a la Viquipèdia. Com podeu veure, aprofitant les potencialitats de les eines wiki, estaríem tendint cap a un model de comunicació de la recerca molt més col·laborativa i oberta.

http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
http://blogs.plos.org/biologue/2013/09/24/building-a-community-resource-the-iscb-wikipedia-competition/�
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Estratègia 
 
• Definir objectius sobre la presència a les 

xarxes socials 
 

• Explorar les eines i escollir-ne les més 
adequades 
 

• Desenvolupar una xarxa pròpia 
 

• Estimular la interacció i el debat 
 

Moderador
Notas de la presentación
En qualsevol cas, abans de començar a utilitzar les eines que els mitjans de comunicació social ens proporcionen, recomano establir una estratègia, definir uns objectius i explorar quines són les eines més adequades�El pitjor que es pot fer és començar a utilitzar les xarxes socials sense tenir una visió clara d’on volem arribar. Aquests mitjans no duen incorporada una vareta màgica que fa aparèixer de sobte milers de nous seguidors. Com qualsevol forma de comunicació, cal esmerçar-hi temps i esforços.------ However, if you choose not to engage your audience on social media, be aware of what doors you’re closing, and how you’ll engage those people otherwise. 



Top 10 tips to get started 
1. Explore online guides. 
2. Do some “lurking” (look at examples of good practice). 
3. Locate pertinent and relevant online sources (e.g. who to follow on 

Twitter, interesting bloggers). 
4. Start using content aggregation and curation tools (e.g. Feedly, 

Delicious). 
5. Identify a few key tools and start with those – know your limits! 
6. Develop your network (e.g. LinkedIn, Twitter hashtags). 
7. Join academic social network sites (e.g. ResearchGate, Mendeley). 
8. Create your own website 
9. Start blogging and twittering about your research (or whatever else 

takes your fancy!). 
10. Participate, join in the conversation! 

Source: Introduction to Social Media for researchers, Gilles Couzin 

Moderador
Notas de la presentación
Lurker és el mot anglès usat en entorns virtuals per a definir als participants de comunitats virtuals que tenen una activitat específicament receptiva, sense fer cap mena de contribució, ni aportant fitxers o escrivint en els fòrums o grups de discussió. [1]

http://www.slideshare.net/gcouzin/introduction-to-social-media-for-researchers�


Investigador 
Blog 
 
Twitter 

Socialització del 
coneixement 
 
Marca personal  
+Reputació digital 
 
+Visibilitat 
+Impacte 
+Prestigi 
+Influència 

http://www.flickr.com/photos/waywuwei/4611542919/sizes/o/ 

Moderador
Notas de la presentación
De manera que sou investigadors, actualitzeu periòdicament un blog propi o col·lectiu i teniu perfil a Twitter i i una presència dinàmica i continuada a les xarxes socials per comunicar ciència o la vostra recercaSi barregem aquests ingredients el producte final és que:esteu contribuint a socialitzar el coneixementesteu construint la vostra marca personal i incrementant la vostra reputació digital, i, si sou professors, esteu treballant perquè les vostres publicacions tinguin més visibilitat i impacte, la qual cosa us donarà més prestigi i influènciaEn conclusió, la vostra visibilitat digital es traduirà en múltiples beneficis per a la vostra recerca i per al coneixement en general.



http://www.flickr.com/photos/tetegil/4545900167/ 

Administració 2.0 

Moderador
Notas de la presentación
Les xarxes socials són un canal que cal tenir molt en compte en l’estratègia de comunicació de les institucions públiques, ja que permeten a la ciutadania  conversar amb l’Administració i participar en les polítiques i els serveis públics. Per aquest motiu, des del Departament de la Presidència, a través de la DGACD, s’aposta fermament per l’ús de les xarxes socials.  En aquest apartat resumiré breument com fem servir les eines 2.0 a la Secretaria d’Universitats i Recerca i a la Direcció General de Recerca per difondre les activitats del sistema català de ciència i tecnologia.
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Moderador
Notas de la presentación
Però abans vull retrocedir en el temps fins al 1814, a la cruenta guerra entre britànics i estatunidencs que va començar el 1812 I va acabar el 1815. L’any 1814 durant una incursió els britànics van cremar la Casa Blanca, símbol  per excel·lència del govern americà.



Moderador
Notas de la presentación
Doncs bé, el passat mes d’agost un funcionari de l’ambaixada britànica als Estats Units va piular això i va generar un gravíssim conflicte diplomàtic.



Ens calen 
pautes 
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Moderador
Notas de la presentación
És evident que cal ser a les xarxes socials com a institució, però cal ser-hi de manera endreçada i homogènia, i amb un bon llibre d’estil que marqui què es pot piular i què no. 



Administracions a les xarxes 
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 http://www.gencat.cat/xarxessocials/ca/guia-usos-estil.html 
 

Moderador
Notas de la presentación
Per això des de l’any 2010 es publica la Guia de xarxes socials de la Generalitat de Catalunya, que estableix unes pautes comunes per a la presència homogènia de la Generalitat a les xarxes socials. La sisena edició es va publicar l’octubre de l’any passat. 

http://www.gencat.cat/xarxessocials/ca/guia-usos-estil.html�


A quines xarxes socials? 
 

1. Blog Wordpress: eina de publicació de continguts 
 en servidors propis. Relaciona totes les altres. 
 
2. Twitter i Facebook: xarxes socials generalistes 
 que persegueixen que les persones interaccionem. 

 Linkedin: xarxa social vertical per fer networking a 
 partir dels contactes de professionals i la col·laboració 
de les organitzacions (empreses i administracions). 
 

3. Altres repositoris i eines per compartir arxius 
 de vídeo, imatges i presentacions en xarxa: Youtube, 

Flickr i Slideshare. 
 

4. Delicious:  per a enllaços. 
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Moderador
Notas de la presentación
En concret, per quines xarxes socials s’ha apostat des de la Generalitat? 



300 comptes de la Generalitat a les xarxes socials 

Fo
nt

: @
ge

nc
at

 

Moderador
Notas de la presentación
Aquest mapa mental dóna una idea de la magnitud de la presència de la Generalitat de Catalunya a les xarxes socials. Cada branca és un departament i cada sub-branca és una entitat o una direcció general que depèn d’aquell departament. Les boletes ens indiquen en quines xarxes socials són presents les diferents unitats orgàniques.



Les xarxes socials a la SUR 

Secretaria d’Universitats i Recerca 
(Departament d’Economia i Coneixement) 
@coneixementcat 
 
 
 
Direcció General de Recerca 
@recercat 
 
 
Direcció General d’Universitats 
@universitatscat 
 

Moderador
Notas de la presentación
Des de la Secretaria d’Universitats i Recerca es gestionen tres perfils a les xarxes socials, el de la DG Recerca, el de la DG Universitats i un altre de caràcter més institucional relacionat amb la Secretaria. Em centraré a explicar com es gestiona el perfil @recercat des de la Secretaria.

https://twitter.com/coneixementcat�
https://twitter.com/recercat�
https://twitter.com/universitatscat�


@recercat a Twitter & Facebook 

https://twitter.com/recercat 

 https://www.facebook.com/recercat 

 

Moderador
Notas de la presentación
Aquests són els perfils de la DG Recerca a Twitter i Facebook. 

https://twitter.com/recercat�
https://www.facebook.com/recercat�


Perfil de la DG Recerca a Flickr  

https://www.flickr.com/photos/recercat/ 

 

Moderador
Notas de la presentación
I aquest és el nostre perfil a Flickr, on fonamentalment publiquem les portades de les nostres publicacions, com ara els contes de la Laura i en Joan, o les guies didàctiques dels Personatges en Joc, publicacions destinades a estimular vocacions científiques entre els més menuts.

https://www.flickr.com/photos/recercat/�


El butlletí RECERCAT 
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Moderador
Notas de la presentación
Aquest és el butlletí electrònic RECERCAT, publicat mensualment per la DG Recerca des de març de 2005. Tenim 7.050 subscriptors, amb un creixement de subscripcions sostingut en el temps, i creiem que això és degut a la nostra activitat a les xarxes socials.

http://www.gencat.cat/economia/ur/serveis/publicacions/periodiques/recercat/index.html�


Xarxes socials: Per què?  
 

• Publicacions de la unitat (butlletí electrònic RECERCAT, 
contes de la Laura i en Joan, guies didàctiques dels 
Personatges en joc...) 
 

• Convocatòries públiques de beques i ajuts a la recerca  
 

• Novetats/actualitzacions en el web institucional de la SUR 
 

• Notes de premsa  
 

• Retransmissió en directe d’actes 
 

• Actes, premis, beques, publicacions o d’altres informacions 
dels agents vinculats al sistema català de ciència i tecnologia  
 @
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Moderador
Notas de la presentación
Totes aquestes xarxes, per què les utilitzem a la DG Recerca?En primer lloc, per fer difusió del butlletí electrònic RECERCAT i de la resta de les nostres publicacions, tan bon punt s’envien (RECERCAT) o es publiquen en el web.També utilizem aquests instruments perquè la ciutadania pugui rebre de primera mà i amb immediatesa informació sobre:- Les convocatòries públiques de beques i ajuts a la recerca publicades al DOGC, amb enllaç a la fitxa de l’AGAUR on es troba la informació sobre la convocatòria- Les novetats i actualitzacions en el web institucional de la SUR- Les notes de premsa que publica el gabinet de Comunicació de l’àmbit de recerca- La retransmissió en directe d’actes on participen càrrecs institucionals vinculats a la secretaria - Actes, premis, beques, publicacions o d’altres informacions dels agents vinculats al sistema català de ciència i tecnologia, ja que considerem que és una manera de teixir complicitats amb aquests agents. 

http://www.gencat.cat/economia/ur/serveis/publicacions/periodiques/recercat/index.html�
http://www.gencat.cat/economia/ur/serveis/publicacions/els_contes_de_la_laura_i_en_joan/index.html�
http://www.personatgesenjoc.cat/development/�


Avaluació continuada 
La Generalitat ha desenvolupat un conjunt d’indicadors per avaluar 
la seva presència a les xarxes socials. De manera automàtica, no sols 
s’obtenen les dades de cada compte (seguidors, tuits...), sinó que,  
a més, es pot saber quin interès tenen els continguts que hi 
publiquem i també el grau de compromís dels nostres seguidors.  

Font: @gencat 

Moderador
Notas de la presentación
Tan important com ser presents a les xarxes socials és fer-ho bé, és a dir, que els continguts que publiquem suscitin interès i aconseguir un cert grau de compromís per part dels nostres seguidors. Per aquest motiu, des de Presidència se sotmet als perfils departamentals presents a les xarxes a una avaluació continuada mitjançant tot un seguit d’indicadors que permet valorar el servei que dóna cadascun dels perfils actius a les xarxes socials. Quan Atenció Ciutadana creu que la qualitat del servei d’un compte és millorable, es reuneix amb els seus gestors per valorar possibles accions a fer. Fins i tot, es pot tancar temporalment un compte. Bé, de moment la bona notícia és que no ens han trucat.



Twitter i Facebook Youtube, Flickr i Slideshare 

Indicadors de qualitat 

 

 

 

 

 

 

Indicadors d’impacte: avaluen els canvis que provoca l’actuació a 
les xarxes socials. 

Indicadors xarxes socials gencat 
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Moderador
Notas de la presentación
Aquests són els principals indicadors que es mesuren per a cadascuna de les cinc xarxes socials majoritàries. Com podeu comprovar, abracen des de mètriques relativament senzilles, com el nombre de seguidors de Twitter o Facebook, fins a d’altres més elaborades com ara l’interès o el compromís. Després en parlarem amb més detall.



Fitxa mensual avaluació xarxes gencat 
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1 

2 

3 

Moderador
Notas de la presentación
La DGACD ens envia mensualment un informe amb els principals indicadors que ens ajuda a valorar l’efectivitat de la nostra activitat a les xarxes socials i a considerar si s’estan aconseguint els objectius definits prèviament.En el cas de Twitter, tres coses a destacar: l’informe recull, en primer lloc, els indicadors més rellevants; en segon lloc, els usuaris més participatius i, en tercer lloc, els tuits més retuitejats.



Rendició de comptes 
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Moderador
Notas de la presentación
A més, el Departament de la Presidència ens envia un informe trimestral que recull informació que ens permet saber si presentem bones mètriques de Twitter.
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Moderador
Notas de la presentación
L’informe és molt complet, només vull destacar la primera pàgina, que és un resum que conté els indicadors d’activitat més importants a la taula 1 i els tuits més retuitejats del trimestre a la taula 2. Només voldria destacar que els indicadors més importants, els que mostra la taula 1,  són: -el nombre de seguidors-el nombre de tuits enviats-el nombre d’interaccions, és a dir, la suma de mencions al nostre compte i retuits-el nombre d’usuaris participatius, és a dir, el nombre de persones que fan una menció o un retuitI dos indicadors compostos que serveixen per saber si passem l’examen:-l’interès és el quocient entre el nombre d’interaccions i el nombre total de tuits enviats-el compromís és el percentatge de seguidors que han fet alguna interacció, multiplicat per un factor 100 perquè el número no fos molt baix
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Moderador
Notas de la presentación
Una altra de les informacions que aporta l’informe és el nombre de retuits per tuit segons el moment de publicació del tuit, com podeu veure en aquesta taula que mostra els dies de la setmana a l’eix vertical i les diferents hores a l’eix horitzontal. La grandària de les bombolles és proporcional al nombre de retuits per tuit. Això ens permet saber quines són les millors hores per enviar un tuit i programar-lo en aquell horari.
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Moderador
Notas de la presentación
L’informe mostra moltes llistes, com ara aquesta, amb els principals seguidors del nostre compte. Això ens permet saber si estem arribant al nostre públic objectiu.



Principals seguidors que s'han 
donat d'alta durant els darrers 
tres mesos. 

Principals seguidors que s'han 
donat de baixa durant els darrers 
tres mesos.  

Principals usuaris que retuitegen 
de manera regular (en els darrers 
12 mesos han retuitejat en un 
mínim de 3 mesos) el compte.  

Moderador
Notas de la presentación
Heus ací una petita mostra de més dades que recull l’informe trimestral. Particularment interessant és el tercer exemple, amb el que anomenem usuaris amplificadors, aquells que retuitegen o esmenten les nostres piulades. Tot plegat ens permet saber si estem fent bé la nostra feina.



Per aprofundir-hi… 
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Moderador
Notas de la presentación
Sis diapos per a les persones que vulgueu aprofundir-hi.
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Moderador
Notas de la presentación
Si voleu aprofundir-hi, aquí teniu dues guies que expliquen els avantatges dels mitjans de comunicació social per als investigadors: ��1) La primera, publicada per la Research Information Network del Regne Unit. ��2) I la segona, per Vitae i The Open University, també britànica

http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
http://www.rin.ac.uk/our-work/communicating-and-disseminating-research/social-media-guide-researchers�
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http://www.plosbiology.org/article/info%3Adoi%2F10.1371%2Fjournal.pbio.1001535?utm_source=&utm_medium=&utm
_campaign= 
 

Moderador
Notas de la presentación
Però si no us agraden les guies, heus ací un interessant article publicat a PLoS Biology. Les autores són dues investigadores de la Universitat de Califòrnia, Holly Bik i Miriam Goldstein, que expliquen els avantatges dels mitjans de comunicació social per incrementar la visibilitat de la recerca.A la introducció les investigadores es planyen que, malgrat que a Internet hi ha moltes guies que expliquen com utilitzar les eines que les xarxes socials posen al nostre abast, molts investigadors encara se senten aclaparats a l’hora d’utilitzar-les. Per això van decidir publicar aquest article en una revista científica, per explicar els beneficis derivats de la utilització de les xarxes socials en el món de la ciència si se saben emprar amb eficiència i eficàcia. Un article de lectura molt recomanable!--------Entrant en el terreny de la concreció, les autores parlen de blogs, subscripció de continguts mitjançant RSS, Twitter, facebook, mètriques, eines de monitorització, etc. I remarquen la utilitat d’aquestes eines per:-compartir articles de revistes-fer difusió de les seves opinions científiques-fer valoracions sobre el transcurs d’una jornada o un congrés-i difondre possibles oportunitats professionals o esdeveniments acadèmics rellevants.La idea de tot plegat és: si avui tothom cerca la informació a Google, la manca d’una presència digital destacada pot limitar considerablement la visibilitat d’un investigador i, per tant, cal ser-hi, cal conversar a la xarxa.

http://www.plosbiology.org/article/info:doi/10.1371/journal.pbio.1001535?utm_source=&utm_medium=&utm_campaign�
http://www.plosbiology.org/article/info:doi/10.1371/journal.pbio.1001535?utm_source=&utm_medium=&utm_campaign�


http://blogs.bodleian.ox.ac.uk/23things/ 
 

Moderador
Notas de la presentación
O podeu clavar una ullada a 23 Things for Research, un exitós curs en línia (consultable en obert) adreçat a investigadors , estudiants i PAS de la Universitat d’Oxford. Aquest curs tenia per objectiu encoratjar el personal de la universitat per tal que adoptés les eines digitals i les emprés tant en l’àmbit  personal com professional. 

http://blogs.bodleian.ox.ac.uk/23things/�
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Moderador
Notas de la presentación
A casa nostra, concretament a la Universitat de Girona, també van fer un MOOC, un curs massiu i obert en línia sobre recursos 2.0 per a recercaires que va tenir molt d’èxit (més de 2.000 inscrits dels quals uns 250 van acabar el curs).(clic) Ben aviat tindrem una segona edició.
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Moderador
Notas de la presentación
Recursos 2.0 de la Universitat de l’estat d’Oregon

http://superfund.oregonstate.edu/apha-roundtable-communication-strategies�
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Notas de la presentación
Compte de Delicious de la Universitat de Bristol
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Moderador
Notas de la presentación
Vaig concloent…



El que ara és important són les converses, el 
coneixement que es genera des de la xarxa  

 
Chris Anderson 

 

http://www.flickr.com/photos/bensonkua/4839019821/sizes/l/ 

Moderador
Notas de la presentación
I ho faig amb aquesta cita del periodista, escriptor i conferenciant Chris Anderson, editor en cap de la revista Wired. Ser presents a les xarxes socials vol dir conversar i interactuar…
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Moderador
Notas de la presentación
No solament limitar-nos a fer difusió de les nostres activitats!
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Moderador
Notas de la presentación
Al llarg de l’exposició hem vist la utilitat de les eines 2.0, com ara blogs, Twitter i altres xarxes i repositoris, per comunicar ciència i d’aquesta manera millorar la nostra identitat digitai i incrementar la visibilitat i l’impacte de la recerca.Finalment hem argumentat la utilitat de la presència de l’Administració a les xarxes socials per difondre les activitats de les diferents unitats administratives i els agents que hi estan vinculats.
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Moderador
Notas de la presentación
La comunicació de la ciència amb les eines del web 2.0 hauria de ser una de les tasques més importants per a tothom.Amb els mitjans que la tecnologia ens proporciona s’obre davant nostre un escenari més global que mai i els investigadors, els professors i, en definitiva, tots aquells que estem interessats pel coneixement, tenim en aquest moment el poder d’innovar i de crear valor en aquest escenari global.Tenint en compte aquest context, la nostra presència digital en el web 2.0 per comunicar ciència és, sota el meu punt de vista, indispensable. MOLTES GRÀCIES I RESTO A LA VOSTRA DISPOSICIÓ PER A QUALSEVOL PREGUNTA. 
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Xavier Lasauca i Cisa 
Direcció General de Recerca 

Departament d’Economia i Coneixement 
Generalitat de Catalunya 

 
www.xavierlasauca.cat 

@xavierlasauca 

http://www.xavierlasauca.cat/�
http://twitter.com/xavierlasauca�
http://twitter.com/xavierlasauca�

	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Número de diapositiva 6
	Número de diapositiva 7
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18
	Número de diapositiva 19
	Número de diapositiva 20
	Número de diapositiva 21
	Número de diapositiva 22
	Número de diapositiva 23
	Número de diapositiva 24
	Número de diapositiva 25
	Número de diapositiva 26
	Número de diapositiva 27
	Número de diapositiva 28
	Número de diapositiva 29
	Número de diapositiva 30
	Número de diapositiva 31
	Número de diapositiva 32
	Número de diapositiva 33
	Número de diapositiva 34
	El blog referent 
	Número de diapositiva 36
	Número de diapositiva 37
	Número de diapositiva 38
	Número de diapositiva 39
	Número de diapositiva 40
	Número de diapositiva 41
	Número de diapositiva 42
	Número de diapositiva 43
	Número de diapositiva 44
	Número de diapositiva 45
	Número de diapositiva 46
	Número de diapositiva 47
	Número de diapositiva 48
	Número de diapositiva 49
	New Scholarship? 
	Número de diapositiva 51
	Número de diapositiva 52
	Número de diapositiva 53
	Número de diapositiva 54
	Número de diapositiva 55
	Número de diapositiva 56
	Número de diapositiva 57
	Número de diapositiva 58
	Número de diapositiva 59
	Número de diapositiva 60
	Número de diapositiva 61
	Número de diapositiva 62
	Número de diapositiva 63
	Número de diapositiva 64
	Número de diapositiva 65
	Número de diapositiva 66
	Número de diapositiva 67
	Número de diapositiva 68
	 #Connectar
	Número de diapositiva 70
	Número de diapositiva 71
	Número de diapositiva 72
	Compartir!
	Número de diapositiva 74
	Número de diapositiva 75
	Google hangouts
	Número de diapositiva 77
	Número de diapositiva 78
	Número de diapositiva 79
	Número de diapositiva 80
	Número de diapositiva 81
	Número de diapositiva 82
	Número de diapositiva 83
	Número de diapositiva 84
	Número de diapositiva 85
	Top 10 tips to get started
	Número de diapositiva 87
	Número de diapositiva 88
	Número de diapositiva 89
	Número de diapositiva 90
	Número de diapositiva 91
	Número de diapositiva 92
	Número de diapositiva 93
	Número de diapositiva 94
	Les xarxes socials a la SUR
	@recercat a Twitter & Facebook
	Número de diapositiva 97
	Número de diapositiva 98
	Xarxes socials: Per què? 
	Número de diapositiva 100
	Número de diapositiva 101
	Número de diapositiva 102
	Rendició de comptes
	Número de diapositiva 104
	Número de diapositiva 105
	Número de diapositiva 106
	Número de diapositiva 107
	Número de diapositiva 108
	Número de diapositiva 109
	Número de diapositiva 110
	Número de diapositiva 111
	Número de diapositiva 112
	Número de diapositiva 113
	Número de diapositiva 114
	Número de diapositiva 115
	Número de diapositiva 116
	Número de diapositiva 117
	   
	Número de diapositiva 119
	Número de diapositiva 120

